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Palmél: Fluch oder Segen?

Was ist Palmol?

Die Olpalme stammt urspriinglich aus den Regenwialdern Westaf-
rikas und wichst heutzutage in allen Tropenregionen der Welt.
Nach etwa drei Jahren tragen Olpalmen erstmals Friichte und
konnen dann circa 15 Mal jahrlich geerntet werden. Ein Frucht-
stand besteht aus unzihligen Einzelfriichten und dhnelt einem
groBen Igel. Die einzelne Frucht einer Olpalme ist linglich und
etwa so grof3 wie eine Zwetschke. Eine Palme produziert circa 40
kg Ol pro Jahr. Mittlerweile wird Palmél weltweit auf einer Fliche
von rund 16 Mio. Hektar angebaut (etwa die doppelte Fliche Os-
terreichs).
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Eigenschaften & Verwendung von Palmol
Olpalmen sind sehr ertragreich. So produziert ein Hektar Land,
der mit Olpalmen bewirtschaftet ist, durchschnittlich 3,69 Ton-

Marllss;?: u;;c} nen Palmol pro Jahr. Alternative Pflanzen kommen nicht ansatz-
Y duEiert weise an die Produktivitat der Olpalme heran:

Olertréige der Ersatzpflanzen im Vergleich

Olertrage in Tonnen pro Hektar (t/ha)

052 077 08 133 3,09

Kokos Sonnenblume Raps Olpalme

Durchschnitt der Jahre 2010-2012
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Gleichzeitig lasst sich Palmol dank seiner Konsistenz und seines
neutralen Geschmackes optimal und vielseitig verarbeiten. Des-
halb steckt das Ol mittlerweile in vielen Lebensmitteln wie Mar-
garine, Pizza und Schoko-

riegeln, sowie Kosmetika .. .

i Wasehmitteln und  Palmélnutzung weltweit (2011)
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Licht- und Schattenseiten

Palmdl ist grundsitzlich kein ,schlechtes® Ol. Es ist im Vergleich
zu alternativen Pflanzenolen sehr effizient im Anbau und lasst
sich extrem einfach und vielseitig einsetzen. Diese Eigenschaften
machen es fiir die Industrie sehr niitzlich. AuBerdem hat Palmol
in einigen Regionen zu einem wirtschaftlichen Aufschwung — vor
allem auch der armen landlichen Bevolkerung — gefiihrt. Nach
wie vor sind rund ein Drittel der Palmolproduzenten Kleinbau-
ern, denen Palmol zu einem besseren Leben verholfen hat.

Doch Palmdl hat auch seine Schattenseiten. Da die Olpalme nur
in tropischen Gebieten wichst — den artenreichsten Regionen
unserer Erde — gefihrdet ihr Anbau vielerorts bedrohte Tiere und
Pflanzen. So gibt es viele Fille, in denen die natiirlichen Lebens-
raume von Tigern, Orang-Utans und anderen seltenen Arten neu-
en Palmol-Plantagen weichen mussten. Auch fiir das Klima stellt
das Pflanzendl eine Bedrohung dar. Viele der Regenwilder, die
flir den Anbau gerodet werden, sind Torfwilder, welche beson-
ders viel Kohlenstoff speichern. Der Kohlenstoff wird bei der Ro-
dung und Bepflanzung als Kohlendioxid (CO.) freigesetzt, gelangt
so in die Atmosphare und tragt somit zum Klimawandel bei.

Boykott ist keine Losung

Aufgrund der Umweltschiaden, die durch den Anbau von Palmol
verursacht werden, fordern viele einen Palmol-Boykott. Der
WWEF sieht darin keine nachhaltige Losung, sondern nur ein Ver-
schieben des Problems.

Denn ein Boykott von Palmol hiatte zur Folge, dass es durch ande-
re Pflanzenole ersetzt werden miisste. Allerdings sind Alternati-
ven wie Raps-, Sonnenblumen-, Soja- oder Kokosol wesentlich
ineffizienter im Anbau. Also wiirde die Produktion von Pflanzenol
noch mehr Flache in Anspruch nehmen und dadurch den Druck
auf die Natur und die weltweite Nahrungsmittelproduktion weiter
erhohen. Auch bei allen Alternativ-Olen muss der Fokus auf
nachhaltigem Anbau liegen.
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Die Arbeit des WWF

Um die Produktion von Palmol nachhaltiger zu gestalten, hat der
WWF 2004 gemeinsam mit anderen Stakeholdern aus der ge-
samten Palmol-Lieferkette den Roundtable on Sustainable Palm
Oil (RSPO, auf Deutsch ,Runder Tisch fiir nachhaltiges Palmol“)
initiiert. Als freiwilliger Mindeststandard ist der RSPO ein wichti-
ger erster Schritt. Aus Sicht des WWF bedarf es allerdings unbe-
dingt weiterer Zusatzkriterien, um die Entwaldung wertvoller
Regenwilder zu stoppen. Der WWF engagiert sich beispielsweise
innerhalb der Palm Oil Innovators Group, in der sich Produzen-
ten und NGOs, wie der WWF und Greenpeace, fiir strengere Kri-
terien im Anbau von Palmol einsetzen. AuBSerdem veroffentlicht
der WWF in regelmaBigen Abstianden nationale und internationa-
le Palmol-Rankings, in denen die Palmol-Einkaufspolitik von Un-
ternehmen abgefragt wird. So werden Unternehmen zu einer
nachhaltigeren Einkaufspolitik bewegt und Konsumenten infor-
miert.

Das fordert der WWF Osterreich von Unternehmen

Die Kriterien des RSPO sieht der WWF als Mindeststandards.
Dazu gehort zum Beispiel, dass kein Regenwald gerodet wird,
Eigentumsregeln eingehalten und gefihrdete Tiere geschiitzt
werden. Zusitzlich zu den RSPO-Kriterien fordert der WWF
weitere Standards. Gekauft werden sollte nur noch Palmél von
Produzenten,

- die bestatigen, dass ihre Plantagen nicht auf Torfboden
oder Flachen mit hohem Kohlenstoffgehalt angelegt wer-
den,

- die sich verpflichten, zumindest auf hochgefahrliche Pes-
tizide (wie Pestizide der WHO Klassen 1 a+b, der Stock-
holmer und Rotterdamer Konventionen sowie Paraquat)
zu verzichten,

- die Treibhausgasemissionen ihrer Plantagen und Olmiih-
len sofort offentlich machen sowie klare Reduktionsziele
fiir Plantagen und Miihlen ausweisen,

- deren gesamte Palmfriichte ausschlieBlich und nachweis-
bar aus legalen Quellen stammen.
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